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produits innovants.
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est tres connue pour ses bienfaits antioxydants dans le domaine
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attentes des consommateurs ont bien eévolué et commencent a
privilégier des produits naturels, bio et bénéfiques pour la sante.
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dans la mise en place du packaging, les entreprises
jouent sur les couleurs, la praticité et surtout le cote
écologique pour attirer le consommateur et méme au
niveau des stands par exemple dans le secteur de la
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avec des vitrines et des néons, qui suscite la curiosite
par son design. De plus, des entreprises ont opté pour
une stratégie de communication afin de mettre en
valeur leurs produits et augmenter leur notoriéte
comme le cas de « Michel et Augustin » en proposant
des sacs et des barres de chocolats aux visiteurs.



3 INNOVATIONS MARQUANTES
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uneunegamme de cocktails
legerement alcoolisés 5%n 4
parfums(Mojito, Daiquiri,

Caipirinhaet PinaColadg
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Emballage lls présentent la .
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entubes en carton puship de

110 ml, facilement préhensibles
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thermosoudé

Tendance Marketing
Fun :Cible les jeunes adultes
Praticité




OKF (hereisonlyoneking), une
marque de la Corée du Sud, est
un des plus grand producteurs au
monde des boissons légeres de
haute qualité, la plus connue est
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supplémentaires (mangue,
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Recette et composition Jus
contenant des morceaux de gel
RAeVera

Tendance Marketing
Aspect biologique
Santé L'’AloeVera est réputé

pour son pouvoidétoxifiantdu
foie et du systeme rénal

Nature
Plaisir




+ La Fontaine a Yaourt, une marque
du groupeYeo(filiale
de Soodialunion), spécialisé dans
la conception et la fabrication de
yaourts et de cremes fraiches, a
mis en place uyaourta boire en
format Doypaclkavec differents
aromes ( vanille, fraise, nectarine
et abricot)
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x Packaging Pratique et ludique

Composition:Naturel ( fruits
frais)
Tendance Marketing

x Impact environnemental 40%

inférieur a un conditionnement
en bouteille plastique, écologique




QUELQUES BONNES IDEES
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fabriquee, aNantes,100%
naturelle, a partir de léegumes
non calibrés afin dautter
contre le gaspillage
alimentaire. Elle peut se
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température ambiante.

+ Cocasse proposé
declinaisons la tomate, le
poivron rouge, le potiron et la
betterave.

+ |l suffit de faire fondre
guelques carreaux et de les
incorporer dans unéfinité
de recettes: gateaux, muffins,
cookies, sauce, mousse efc.
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huilerie bio d'Europe, situé
dans ledépartement de
I'’Aude en région Occitanie
Depuis 1984, ils
transforment graines, noix,
fruits, pépins et noyaux en
huiles saines et authentiques
de la meilleure gualité.

+ Ces différentesiuiles
(citron, orange, lin, noix,
noisettes, basilic, sésame,
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notre santé.
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basilic qui a un godlt agréable " o‘m - .
peut parfumer pates, @
poissons et viandes.
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pack pour me remercier de
ma visite.

100% BIO. DEPUIS LE DEBUT
DEPUIS PLUS DE TRENTE ANS
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+ Un boisson legere ayant le
méme gout de Oasis dans
une boutelille de 3L.

+ Un packaging réutilisable



